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1.0 Die Wort-Bild-Marke




1.0

Die Wort-Bild-Marke (Logo) fiir
den Suddeutschen Kirchentag
2024 hat folgende Bestandteile:

das aus quadratischen Einzelflachen
gebildete Kreuz
das Kirchentagsmotto: Kommet her.

der Name des Veranstalters:
Neuapostolische Kirche

der Veranstaltungstitel:
Suddeutscher Kirchentag 2024

Grundsatze zur Verwendung der Wort-Bild-Marke (Logo)

Corporate Design

Die Wort-Bild-Marke erscheint in Print- und Online-
publikationen und auf Produkten und bildet somit
ein wichtiges Element des Corporate Designs der
Veranstaltung ,Stddeutscher Kirchentag 2024°.
Sie darf daher nur entsprechend den Vorgaben des
Corporate Designs eingesetzt werden.

Die Wort-Bild-Marke darf weder farblich noch von
der Anordnung und den Proportionen verandert
werden. Sie darf auch nicht selbst zusammengestellt
(,gebastelt”) werden (siehe 1.10).

Die Wort-Bild-Marke darf vierfarbig oder einfarbig
(Grauton-Version, Schwarzweif3-Version oder
WeiB3-Version) eingesetzt werden (siehe 1.1 — 1.4).

Um die richtlinienkonforme Verwendung sicherzu-
stellen, werden Grafikdateien der Wort-Bild-Marke
in unterschiedlichen Formaten zur Verfligung gestellt
(siehe 1.11).

Die Bildmarke — das aus quadratischen Einzelfla-
chen gebildete Kreuz — kann auch losgeldst von
der Wortmarke fur Branding-Zwecke oder als
Gestaltungselement verwendet werden. Die qua-
dratischen Einzelflachen der Bildmarke kdnnen
ebenfalls als Gestaltungselemente verwendet
werden (siehe 1.5).

Die Wort-Bild-Marke darf ohne weitere Riucksprache
in Print- und Onlineprodukten, die im Zusammen-
hang mit der Veranstaltung ,,Stddeutscher Kirchen-
tag 2024 stehen, verwendet werden (z. B. fur den
Gemeindebrief oder einen Plakataushang in der
Kirchengemeinde). Es muss darauf geachtet wer-
den, dass der Verfasser/Urheber des Produkts klar
erkennbar ist und nicht der Veranstalter des Sud-
deutschen Kirchentags 2024 als Verfasser/Urheber
vermutet wird.

Die Wort-Bild-Marke darf nicht fir kommerzielle
Zwecke auf Produkten angebracht werden. Dieses
Recht liegt ausschlieBlich bei der Neuapostolischen
Kirche Suddeutschland K.d.6.R.

Bei Fragen zum Corporate Design wenden Sie sich
bitte an skt@nak-sued.de




1.1

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Corporate Design

Vierfarbig 4c CMYK

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

Schrift: Neue Helvetica 65 medium
Neue Helvetica 45 light



1.2

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Corporate Design

Vierfarbig 4c CMYK | Die Proportionen

Die Abstande in Verbindung mit dem Logo beziehen sich
immer auf die Kantenldnge der Quadrate in der Bildmarke.

Kantenlédnge Quadrat = 1x



1.3 Die Wort-Bild-Marke (Logo) Corporate Design

Einfarbig 1c Grauton-Version

.. KOMMET
= HER.

. Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

Farbe cmyk: 0-0-0-100 Schrift: Neue Helvetica 65 medium 6
0-0-0-75 Neue Helvetica 45 light
0-0-0-50

0-0-0-25



1.4

Farbe cmyk:

0-0-0-100

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Einfarbig 1c Schwarzwei3-Version (positiv)

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

Schrift: Neue Helvetica 65 medium
Neue Helvetica 45 light

Corporate Design



1.4

Farbe cmyk:

0-0-0-0

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Einfarbig 1c WeiB3-Version (negativ)

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

Schrift: Neue Helvetica 65 medium
Neue Helvetica 45 light

Corporate Design




1.5 Die Bildmarke Corporate Design

Branding und Gestaltungselement

Gestaltungsbeispiel

Die Bildmarke kann auch losgel6st
von der Wortmarke fur Branding-
Zwecke oder als Gestaltungselement
verwendet werden.

Die quadratischen Einzelflachen
der Bildmarke ké&nnen ebenfalls als
Gestaltungselemente verwendet
werden. Dabei durfen die Quadrate
in verschiedenen GroBen als Farb-
flachen oder nur als Konurlinie zum
Einsatz kommen.




1.6

Sonderldsung
far hochformatige
Werbemittel

Anwendung z. B.
bei Fahnen und Rollups

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Corporate Design

KOMMET
HER.

Neuapostolische
Kirche
Suddeutscher
Kirchentag 2024
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1.7 Die Wort-Bild-Marke (Logo) Corporate Design

Freiraum und Schutzzone um das Logo

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

3x

Die Abstande in Verbindung mit dem
Logo beziehen sich immer auf die
Kantenlange der Quadrate in der
Bildmarke.

Kantenlange Quadrat = 1 x

KOMMET
HER.

Der Freiraum um das Logo =
Mindestabstand zum nachsten | Neuapostolische Kirche
Gestaltungselement (Text, Bild, Stiddeutscher Kirchentag 2024
Grafik oder Rand) betragt 2x, ‘
nach unten betragt der Abstand 3 x.
GroBere Abstande sind erlaubt.

Schutzzone

11



1.8

Die Wort-Bild-Marke steht vorwie-
gend auf weiBem Hintergrund. So
entfalten die Farben am besten ihre
Wirkung.

Falls die Wort-Bild-Marke auf einer
Flache zum Einsatz kommt, muss die
Hintergrundflache sehr hell gehalten
werden (max. Tonwert 25 %)

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Corporate Design

Der Einsatz auf Flachen

=

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024
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1.8

Die Wort-Bild-Marke steht vorwie-
gend auf weiBem Hintergrund. So
entfalten die Farben am besten ihre
Wirkung.

In Ausnahmeféllen kann die Wort-
Bild-Marke auch auf dunklen Hinter-
grinden platziert werden.

Auf dunklen Flachen kommt
die WeiB-Version des Logos
zum Einsatz.

Die Wort-Bild-Marke (Logo)

Corporate Design

Der Einsatz auf Flachen

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024
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1.9 Die Wort-Bild-Marke (Logo) Corporate Design

Die GroBe des Logos in Abhéangigkeit zum Format

Die LogogréBen

LogogréBe 5

Platzierung mit 50 %* KOM MET

Kantenldnge Quadrat 5 mm HER.

Verwendung beim Format DIN A4 . . . )
Neuapostolische Kirche Neuapostolische Kirche = 12 pt

Suddeutscher Kirchentag 2024

Kantenldnge Quadrat 4 mm ~ SRReeeoeeo-

J HER.
Verwendung beim Format DIN A5 . . . .
und DIN lang (105 x 210 mm) Neuapostolische Kirche Neuapostolische Kirche = 9,6 pt

Suddeutscher Kirchentag 2024

LogogréBe 4 1
H H OoL*
Platzierung mit 40 % P .: KOMMET

LogogréBe 3
Platzierung mit 30 %~

Kantenlange Quadrat 3 mm 8mm___ . .:J ﬁg,’:\;ﬂMET

Kleinste LogogréBe Neuapostolische Kirche Neuapostolische Kirche = 7 pt
Verwendung bei Formaten Suddeutscher Kirchentag 2024
kleiner als DIN lang

Fur groBformatige Drucke oder * Alle Original Logodateien sind mit einer Kantenlange Quadrat von 10 mm angelegt. 14

Darstellungen kann das Logo auch Diese GroBe entspricht 100 % = LogogréBe 10
gréBer verwendet werden



1.10

Die Wort-Bild-Marke darf
weder farblich noch von
der Anordnung und den
Proportionen verandert
werden!

Beispiele:

Die Wort-Bild-Marke (Logo) Corporate Design

Anderungen an der Wort-Bild-Marke sind NICHT ERLAUBT!

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche

ddeutscher Kirchentag 2024 Suddeutscher Kirchentag 2024

Nicht erlaubt: Schriftfarbe der Wortmarke andern Nicht erlaubt: Farbdnderungen in der Bildmarke

KOMMET
HER.

euapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

Nicht erlaubt: Bildmarke rechts Nicht erlaubt: Neue Anordnung der Textelemente

15



Corporate Design

Farbmodus

1.11 Die Wort-Bild-Marke (Logo)
Die Dateiformate und deren Anwendung
Dateiformate Verwendung
EPS und PDF Von: Grafikern, Druckereien aller Art,
Fachleute aus der Kommunikationsbranche
Fuar: Drucksachen aller Art, Flyer, Broschuren, Plakate,
fur Digitaldrucke im AuBenbereich, Fahnen, Rollups, Banner, Infotafeln
JPG Von: Web-Designern, Programmierern

(mit weiBem Hintergrund)

PNG
(mit transparentem Hintergrund)

und allen, die mit Office-Programmen arbeiten

Fir: Alle Office-Anwendung (Word, PowerPoint, etc.),
flr alle digitalen Medien wie Homepage, Social Media, etc.

CMYK

RGB

16



Corporate Design

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

2.0 Schrift und Typografie

17



2.1

Schrift und Typografie

Corporate Design

Die Schriften der Wortmarke mit Slogan

KOMMET
HER.

Neuapostolische Kirche
SUddeutscher Kirchentag 2024

Neue Helvetica 65 medium
Versalbuchstaben

Neue Helvetica 65 medium

Neue Helvetica 45 light

18



2.2

NEUE HELVETICA 65 MEDIUM

Laufweite 10 (InDesign)

NEUE HELVETICA 45 LIGHT
Laufweite 30 (InDesign)

Hervorhebungen

Textliche Hervorhebungen kénnen mit den
Primarfarben NAK Blau und NAK Orange
gemacht werden

Schrift und Typografie Corporate Design

Schriftfamilie Neue Helvetica | Verwendung in allen Printmedien

Ich bin Blindtext. Von Geburt an.
Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe,
was es bedeutet, ein blinder Text zu sein.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da
aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich
deshalb ein schlechter Text?

Ich bin Blindtext. Von Geburt an.

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht
keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst
gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde,
im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text.
Und sollten Sie mich jetzt tatsachlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten
normalen Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich
begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt
hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich
deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erschei-

Die Hausschrift kann, je nach Anwendung und Einsatz
linksbundig oder im Blocksatz verwendet werden.

19



2.2

SUISSE INT‘L MEDIUM
Laufweite 10 (InDesign)

SUISSE INTL LIGHT
Laufweite 30 (InDesign)

Hervorhebungen

Textliche Hervorhebungen kénnen mit den
Primarfarben NAK Blau und NAK Orange
gemacht werden

Schrift und Typografie Corporate Design

Schriftfamilie Suisse | Lizenzierte Alternativschrift*

Ich bin Blindtext. Von Geburt an.
Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe,
was es bedeutet, ein blinder Text zu sein.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da
aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich
deshalb ein schlechter Text?

Ich bin Blindtext. Von Geburt an.

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht
keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst
gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde,
im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text.
Und sollten Sie mich jetzt tatsdchlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meis-
ten normalen Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich
begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt
hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich
deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erschei-

* Die Schriftfamilie Suisse wurde von der Neuapostolischen Kirche International fir die Verwendung in 20

Print- und Onlinepublikationen lizenziert und darf von allen Gebietskirchen, Kirchenbezirken und Kirchenge-
meinden, weiteren Gruppen und Einrichtungen weltweit und zeitlich uneingeschrankt fir kirchliche Zwecke
genutzt werden. Das Schriftpaket wird auf Anfrage (per Mail an skt@nak-sued.de) zur Verfigung gestellt.
Die Schrift kann, je nach Anwendung und Einsatz linksbindig oder im Blocksatz verwendet werden.



2.2 Schrift und Typografie Corporate Design

Arial | Alternative Schrift fur alle Office-Anwendungen

ARIAL BOLD Ich bin Blindtext. Von Geburt an.
Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe,
was es bedeutet, ein blinder Text zu sein.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da
aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin
ich deshalb ein schlechter Text?

ARIAL REGULAR

Ich bin Blindtext. Von Geburt an.

Hervorhebungen

Textliche Hervorhebungen kénnen mit den
Primarfarben NAK Blau und NAK Orange
gemacht werden

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht
keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst
gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben wer-
de, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne
Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsachlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den
meisten normalen Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedau-
ert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen
Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst ge-
lesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde,

Die Schrift kann, je nach Anwendung und Einsatz 21

linksbundig oder im Blocksatz verwendet werden.



Corporate Design

Neuapostolische Kirche
Suddeutscher Kirchentag 2024

3.0 Die Farben
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3.1 Die Farben Corporate Design

Primarfarben* NAK International

Farbwerte CMYK RGB Pantone
CMYK: 66-34-0-0

RGB: 87-147-201 NAK Blau
PANTONE: 279 C (coated)

RAL: 5012 Lichtblau

HEX: #5793C9

CMYK: 0-58-100-0

RGB: 239-132-0 NAK ran
PANTONE: 144 C (coated) O = ge
RAL: 2000 Gelborange

HEX: #EF8400

CMYK: 0-0-0-100

RGB: 0-0-0 NAK Schwarz
PANTONE: Process Black C

RAL: 9005 Tiefschwarz

HEX: #000000

23

* Die Priméarfarben entsprechen den im Corporate Design der NAK International festgelegten Farben.



3.2

Farbwerte

CMYK: 0-90-0-0
RGB: 225-32-134
PANTONE: 219 C (coated)
RAL: 4010 Telemagenta
HEX: #E12086
CMYK: 45-75-0-0
RGB: 129 -70-151
PANTONE: 7441 C (coated)
RAL: 4001 Rotlila
HEX: #814697
CMYK: 75-75-0-0
RGB: 71-67-151
PANTONE: 2725 C (coated)
RAL: 5000 Violettblau
HEX: #474397
CMYK: 80-0-20-0
RGB: 0-171-196
PANTONE: 3115 C (coated)
RAL: 5018 Turkisblau
HEX: #00ABC4
CMYK: 85-0-100-0
RGB: 59 - 169 - 51
PANTONE: 361 C (coated)
RAL: 6018 Gelbgrin
HEX: #3BA933

Die Farben Corporate Design

Sekundarfarben* SKT 24

CMYK

Pantone

RGB

SKT Magenta

SKT Lila
SKT Violett

SKT Turkis

SKT Griln

* Die Sekundéarfarben leiten sich aus den Farben des Logos ab und kénnen fir grafische Gestaltungen 24

im Zusammenhang mit der Veranstaltung ,Stddeutscher Kirchentag 2024“ verwendet werden.
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Corporate Design
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